BANCOS de ALIMENTOS
“Construyendo redes

para un pais mejor
alimentado”

“Propuestas del tercer sector para
enfrentar la situacion actual”

PENSAR EN REDES
COLABORATIVAS
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1. Los esfuerzos individuales son loables
... pero con resultados muy marginales

2. Se requiere una forma de organizacion
distinta ... a los hechos me remito, hoy
el problema esta

3. Es facil lograr la sensibilizacion sobre el
tema ... es muy dificil lograr el
compromiso permanente

4. El Estado, la sociedad civil, las ONG’s
en conjunto pueden lograr la solucion ...
pero nada de esto funciona si las
personas (c/u de nosotros) no se
compromete
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Erradicar la
Desnutricion

Accion Compromiso

El fin dltimo: erradicar la desnutricion infantil
Compromiso: es hacer de la promesa un pacto que, en la disciplina, sostiene la

palabra
Accion: es actuar con compromiso sobre el fin tltimo (es lo que las hace que las cosas

sucedan)
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REDES Vision,
proposito

Accion Compromiso

Personas
Vision, proposito: es lo que nos permite comprometer el rumbo par lograr el fin Gltimo
Las Personas: requieren de un compromiso profundo para poder accionar

Las Redes: representan la forma de organizarse para lograr el fin tltimo desde el
actuar
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REDES Vision,
proposito
Coordinacion<C = gl ' > Valores y

Accion \ Compromiso

ComBetencias

y habilidades Motivacion

Personas

Cuando emprendemos un viaje siempre queremos tener puntos de referencia, o
una brujula para “navegar” ... ésta es la que nos guiara
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Coordinarnos
para lograr un
objetivo comun
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ONG

Son muchas las REDES que hay que

organizar y coordinar

Potenciar la Red

La Red CONIN, a través de las
organizaciones, que la
conforman, permitira quebrar la

ONG

Red de apoyo ala
problematica social
(integral)

ONG
Potenciacion de
vinculos con otras
NG's
ONG
ONG

Red delapoyo
ala
sustentabilidad

desnutricion infantil a nivel

nacional e internacional de
manera mas adecuada a las
problematicas locales.

Fortalecer la comunicacion

Establecer el circuito de comunicacion formal entre las
organizaciones que formen parte de la Red CONIN deonN
fortalecera la comunicacion entre y con los centros Utricion 2

permitiendo potenciar la abor de todas las organizaciones
pertenecientes a la misma.

Fortalecer los centros ya
eXIStentes erradi%ggigﬁ dela

Fortalecer los centros ya existentes a través de desnutricion
capacitacion regular brindara un marco para la aplicacion

exitosa del modelo.

Multiplicar el modelo

Abrir un centro CONIN en cada ciudad en la que se
detecten problemas relacionados a la nutricion.

Red de difusion

10
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Individuo
Una lanza (colmillo),

Un abanico (orejas),
Una muralla (el lado),

Un arbol (Patas),

Una serpiente (la trompa),
Una cuerda (La cola).

Y qué es “La Desnutricion” vista por un pobre, un rico, un empresario, un
politico, una ONG, una madre, un médico, etc.. son s6lo segmentos ...
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— La percepcion de un sector es una
«u P P n
Comstruccion colectiva

—> Los comportamientos cotidianos

en nuestras interacciones =» transmiten valores, (mas
gue nuestros discursos)

— Las percepciones

— Son subjetivas (lo cual no implica que no sean
compartidas)

— Se construyen a partir de las experiencias de vida de c/u



< = El desafio de la “INTEGRACION” de las
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LIDERAZGOS ('°%

Horizontales y verticales

uo)sag

Conocimiento tacito, capacidad de aprendizaje 1 v
desaprendizaje desde lo individual y lo et Loindispensable  Habitos y Conductas REDES

ACCESO, autoridad,

COMPARTIR RECURSOS datos, informacion
conocimietntos. Desarroﬂo de relaciones, (_)OF:FIAINZA :
royectos consensuados, acciones conjuntas, logros £ .
ey jcomparti%os Lo colectivo C0|ab0rar
Incentivos, acuerdos, estilos de liderazgo, comunicaciones,

objetivos, modelos de evaluacion, clima laboral
EQUIPOS DE TRABAJO,

CAPITAL SOCIAL

Lenguaje, mapas, cddigos, , Cultura de la empresa 2, objetivos
comunes. COORDINACION.

Desarrollo de conversaciones dentro de la organizacion
Acceso a informacion y recursos. Mafas de referenciay
bisqueda. Valores y Principios. Reglas y regulaciones.
Trabajos en grupo.

181 A sojua

Sauojoe

_ Estructura organizacional, medios de comunicacion,
facilitadores, cultura de la empresa 1, procesos, objetivos
comunes, cursos, seminarios, convenciones, etc.

Personas y equipos

Modelo de competencias, estructura, organizacion, cultura
principios, valores, entornos, modelos de negocio etc..
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»Sjistema que se caractenza en {Brmin0
3185}33 co%ex'mnes ayjstentes entre SuS

.y qué queremos nosotros?
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Argentina de
BANCOS de ALIMENTOS . “ . ” : T ”
“Construf,endo redes Nos relacionamos con “la confianza” como si fuera un “hecho
para un pais mejor gque una persona no es confiable =» quita efectividad en
alimentado” nuestras relaciones y en la coordinacion de acciones.

La desconfianza es un juicio u opinion que emite la persona
gue no confia =» dado que es un juicio se puede modificar.

La confianza se diseia y se construye si realmente
estamos COMPrometidos a lograrlo.



PENSAR PARA
TENER RAZON

Escuchatoria

HABLAR PARA
TENER RAZON
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Proyectos

consensuados .

Generacion  CAPITAL &%qac:‘r{gg
de confianza SOCIAL )

' Logros .

compartidos


Moderador�
Notas de la presentación�
Una duda: ¿la generacion de confianza no se da en cada etapa de este circulo?

Me imagino una mejor forma de representarlo: 

Un espiral que va agrandando su diametro. Ese espiral es la confianza, y cada proyecto consensuado, accion conjunta y logro van ensanchando la confianza permitiendo que cada vez entren mas proyectos, etc.�
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== Entender los “valores”
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para un pais mejo
CUNCHCON s justicia social, es hacer lo correcto y lo justo frente al dolor ajeno;
significa no ser indiferente.y asumir compromiso frente al préjimo (no es H D
el proximo, sino el que esta igualado a uno en lo humano.

Desde la busqueda de una vision comun que nos lleve a tener
una vision comun y compartida con todos sus componentes

Desde la necesidad de hacer entender a la sociedad que es
capaz de agregar valor ala misma y no solo crear riqueza

Desde la generacion de entornos favorables que permitan |a La empresz
creacion de valor en su concepcion mas amplia

Desde los valores y principios que cada uno tiene para logra |a
frasendencia

Hacer de la promesa un pacto que, en la disciplina, sostiene a palabra.
Implica constancia en el trabajo que s6lo a base del qenumo esfuerzo
logra como resultado la potencia del ser en el hacer.
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c‘“&ﬁﬂ,’.’f&’ Resultados
CONFIANZA Para erradicar LA BRUJULA
la desnutricion

,#gf;%':;’a'} ESCUCHATORIA Conversaciones



Primero te ignoran, después se rien, después
pelean contigo ... ,luego tu ganas

Necesitamos SER el cambio que
deseamos VER en el Mundo

Mahatma Gandhi
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iMuchas Gracias!
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