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Kraft Foods Cono Sur

•Operaciones en Argentina, Chile, Uruguay y Paraguay
•3500 empleados
•3 Plantas en Argentina. Pacheco, Villa Mercedes y Tres Arroyos
•N° 1 en Bebidas en Polvo y Premezclas, N°2 en Galletas, 
Chocolates y  Pastas

Nuestras Marcas:
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Relaciones con la comunidad: Nuestro foco

Dentro de nuestro Programa de Relaciones con la 
Comunidad contamos con distintas iniciativas.

Nuestro Foco:  

•Lucha contra el hambre
•Hábitos de vida saludable.

Impulsamos y apoyamos el trabajo voluntario de 
nuestros empleados y proveemos ayuda 
humanitaria

Moderador�
Notas de la presentación�
Para Kraft Foods la Responsabilidad Social Corporativa no es una cuestión de imagen, sino de compromiso, tanto de la empresa como de sus empleados.

Tratándose de una empresa de alimentos la cuestión del hambre no nos resulta ajena ni lejana. Es algo con lo que lidiamos todos los días. Afortunadamente no estamos solos en esto. Contamos con la colaboración inestimable del Banco de Alimentos y de la Red de Bancos de Alimentos, principalmente. Aunque también ayudamos a través de la Red Solidaria, de Caritas.



Para poder ser efectivos en lo que hacemos, Kraft Foods ha diseñado una estrategia de actuación con dos focos bien definidos que son estos.�
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Hambre

• Inseguridad 
Alimentaria, Hambre/ 
hambre crónico

• Deficiencia calórica

• Deficiencia proteica

• Vitaminas y minerales 
inadecuados

• Declive agrícola

Deficiencia de 
Micronutrientes

• Resultado de ser 
desnutrido o 
sobrealimentado

• Vitaminas y minerales 
inadecuados

• Crónica, aguda o 
grave

Obesidad

• Sobre-consumo

• Exceso de calorías 
“vacías”

• Vitaminas y minerales 
inadecuados

• Falta de Actividad 
física

Desnutrición SobrealimentaciónMalnutrición

Hambre & Estilos de Vida Saludable -Marco 

Moderador�
Notas de la presentación�
Como les decia, nuestros focos son: el combate contra el hambre y la promoción de estilos de vida saludables, como una forma de atender la problemática del hambre y también la de la obesidad.

La razón de ello es que tanto el hambre como la obesidad son los dos emergentes de la malnutricion, como vemos en este grafico muy sintetico que muestra algunas de las causas y tambien el resultado de la malnutricion que es la deficiencia de micronutrientes.�
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Criterios utilizados en nuestros programas:

• Foco en prevención con mensajes clave acordes con los Principios de Vida 
Saludable de Kraft :

• Alimentacion balanceada
• Adecuada actividad fisica

• Apuntar a chicos de menos de 12 años para desarrollar hábitos saludables 
en la vida temprana. 

• Comprometer a los padres/ tutores como agentes que aseguren un estilo 
de vida activo y elecciones de alimentos a conciencia para sus chicos. 

• Fomentar la participación de los chicos y sus familias en actividades 
disponibles durante un período de tiempo extendido ( en lugar de eventos 
por única vez) 

• Monitorear y evaluar resultados

Estilos de Vida Saludable

Moderador�
Notas de la presentación�
Para Kraft Foods no existen alimentos buenos o malos. Lo que hay que tratar de tener son estilos de vida saludables, que a efectos de la tematica que estamos desarrollando se pueden resumir en tener una alimentacion balanceada y una adecuada actividad fisica.

Estos son principios válidos para todos los programas que la compañía pone en práctica en todo el mundo.�
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Nuestro aporte:  Banco de Alimentos & Kraft Foods

• Trabajamos con el Banco de Alimentos desde 2002

• La mayor parte de las donaciones que hacemos son 
canalizadas a través del Banco de Alimentos para 
ser distribuidas entre sus más de 480 entidades, 
llegando a 73.000 personas aproximadamente

• Desde el 2004 hasta la fecha, Kraft Foods lleva 
donadas aproximadamente de 3700 toneladas de 
alimentos

• En lo que va del 2009 donamos 300 toneladas de 
alimentos

• Los empleados de Kraft participan en las tareas de 
clasificación de alimentos a través del P. de 
Voluntariado

Moderador�
Notas de la presentación�
Estos son algunos datos de nuestra colaboración con el Banco de Alimentos. Son más que nada para darles una idea de las magnitudes. Tengan en cuenta que nosotros donamos productos de todas y cada una de las categorías que tenemos y que en sus presentaciones más grandes pesan 500g que es el caso de pastas. Con esto quiero resaltar el gran esfuerzo de logística que realiza el Banco para hacer que el alimento llegue a quienes lo necesita. Realmente son muchas cajas las que hay que recibir, clasificar, guardar adecuadamente para que el alimento siga siendo comestible. En definitiva un gran trabajo hecho con mucha dedicación y repsonsabilidad.�
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Cómo se está logrando:
•Investigación sobre zonas de producción
•Tiempos de cosecha
•Contacto con productores
•Revisión de equipamiento necesario
•Visitas a zonas de producción
•Coordinación de logística
•Implementación en Mercados de Abasto
•Capacitación a Bancos de Alimentos y org 
beneficiarias
•Actividades de difusión

Se realizarán capacitaciones a los Bcos de 
Alimentos y a las organizaciones en higiene, 
manipulación de alimentos y en cocina

Nuestro aporte: Programa Nacional de Recupero 
de Frutas y Verduras

Objetivos:

• Mejorar la alimentación de niños en edad escolar

• Rescatar 1.000.000 Kg de frutas y verduras en dos años

• Brindarle una solución a los productores frutihortícolas y 

agropecuarios

Moderador�
Notas de la presentación�
Este es un programa del que realmente nos sentimos muy orgullosos. Lo pusimos en práctica a través de otra de las maneras que tenemos de ayudar y que es con fondos en efectivo, que no salen de Kraft Argentina, sino de  Kraft Foundation con sede en Chicago.

En este caso la gente de la Red de Bancos de Alimentos nos propuso este programa como una forma de contribuir con la provisión de alimentos frescos, en este caso frutas y verduras, a los comedores y a las distintas instituciones que ellos atienden.

Nos contaron que hay una gran cantidad de frutas y verduras que son comestibles pero que por distintas razones no son aptas para el mercado y que se tiran a la basura. Eso puede ocurrir porque las frutas son más chicas o las verduras tienen algunas hojas picadas, etc. Ellos habían contactado a productores frutihortícolas dispuestos a donarles esos productos. Pero necesitaban desarrollar una infraestructura que les permitiese recolectar, clasificar y distribuir esa mercadería. Nos vinieron a ver, nos presentaron el proyecto y nosotros lo enviamos a la sede de nuestra Fundación, donde tras ser evaluado fue aprobado. Acto seguido directamente desde USA se enviaron los fondos a la Red para empezar a trabajar. Nuestro aporte durará dos años, al cabo de los cuales el proyecto debe autosustentarse. �
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Nuestro aporte:   Alimentarnos & Movernos en 
Escuelas

• Durante el 2007 y el 2008 el Programa:” 
Alimentarnos & Movernos” se llevó a cabo en 
escuelas de Tigre.

Su principal objetivo es realizar una intervención 
pedagógica en escuelas para poder contribuir 
con el proceso de enseñanza y promoción de 
hábitos saludables, de acuerdo a las 
recomendaciones de expertos en la materia y 
alineados al contexto en el que los chicos son 
educados.

El programa se centra en aspectos de educación 
en nutrición y en actividad física a través del 
juego.

En esta etapa, se alcanzó a más de 2500 chicos 
entre 9 y 10 años.

Durante el 2009 estaremos implementando el 
programa en 20 escuelas de Capital y GBA

Moderador�
Notas de la presentación�
Este es un programa que apunta a enseñarles a chicos que no corren riesgo de desnutrición, pero sí de malnutrición en el sentido que ya vimos hace un ratito. Lo que hacemos es ir a chicos de 10 años en las escuelas con una doble propuesta. Esto es, enseñarles los tipos de alimentos, como combinarlos, en qué ocasiones consumirlos.

Buscamos generarles conciencia y también responsabilidad sobre la importancia que tiene el balance en la alimentación de una forma que les resulte atractiva, que despierte el interés por los chicos y que los convenza de que es algo bueno y útil para ellos.

Nosotros analizamos cuidadosamente el resultado de cada una de nuestras acciones y nos preocupamos por mejorar continuamente estos programas. Por eso a partir del año pasado les incorporamos un módulo de actividad física, que es complementaria a una dieta adecuada. Profesionales especialmente formados y capacitados van a las escuelas y realizan distintas actividades con os chicos. Fundamentalmente tratamos de enseñarles cómo jugar y como estar en movimiento en el tiempo libre que tienen en la escuela, no sólo en el recreo. Tampoco competimos con la clase de gimnasia que consideramos un excelente aliado contra el sedentarismo.

Este año estaremos ampliando la cantidad de escuelas a las que llevaremos el programa, modificando también los contenidos y la propuesta de juegos.

Por otra parte, Kraft Foods es una de las tres empresas de alimentos que pueden visitarse (las otras son Fargo y La Serenísima por si preguntan) y recibimos escuelas dos veces por semana desde marzo a noviembre. Por eso a partir de agosto a los alumnos de las escuelas que nos visiten les daremos el mismo programa que llevamos a escuelas. De esa manera aumentaremos significativamente la cantidad de chicos involucrados por esta iniciativa.�
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Muchas gracias
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